
Reposicionamiento de 
una marca a través de 
la Sostenibilidad

RETOS AMBIENTALES EN EL APROVISIONAMIENTO SOSTENIBLE 
DE LA CADENA ALIMENTARIA

Pedro Ruiz (Nestlé España)
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01. Nestlé España.

Más de un siglo de reconocido prestigio  en España

10 centros de producción.
5.350 personas de plantilla media.
2.166 millones de euros en ventas.
60 millones de euros en inversión.
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01. Nestlé España.

Modelo de Creación de Valor Compartido: para los accionistas y para la sociedad

Sustainability

Compliance

Water
Nutrition        

Rural Development
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01. Nestlé España.

Nuestros Principios Corporativos
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02. Contexto.

• Avance de las marcas de la distribución en el lineal

• Necesidad de diferenciarse para mantener la cuota de 
mercado

• Necesidad de diferenciarse para mantener la viabilidad a 
largo plazo

• Todo ello a través de la iniciativa “Solís responsable”:

• Apostando por la agricultura local
• Apostando por un bajo impacto ambiental.



Solís responsable: Reposicionamiento de una marca 

03. Estrategia: Aprovisionamiento responsable.

Sistema de producción integrada certificada por la Junta de Extremadura

Minimización de uso de agua
Control natural de plagas
Minimización de uso de fertilizantes
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04. Comunicación.
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02. Aprovisionamiento responsable.



Pedro.ruiz@es.nestle.com

www.solisresponsable.com

¡GRACIAS!


